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Agenda 

 Informationen zur Ziehl-Abegg AG  

 Zielsetzung für das PIM 

Einführung des PIM 

Stammdaten und Datenflüsse 

PIM Live 
 Automatisierte Printkataloge mit crossbase.print 

 Automatisierte Datenblätter mit crossbase.office 

 Auswahlprogramm FANselect  
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Ziehl-Abegg – Eine Erfolgsgeschichte 
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Ziehl-Abegg AG – Zahlen Daten Fakten 

 Unternehmensform:  Aktiengesellschaft in Familienbesitz 

 Gründung:   1910 

 Konzernleitung:   Peter Fenkl (CEO) 

    Achim Curd Rägle (CFO) 

    Norbert Schuster (CTO) 

    Uwe Ziehl (Aufsichtsratsvorsitzender) 

 Mitarbeiter:   3.150  (2012)  

 Konzernumsatz:   371 Mio. EUR (2012) 
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Ziehl-Abegg AG – Marktpräsenz 

Hauptsitz 
 

Produktions- und Vertriebsstandorte 
 

Vertriebsstandorte 
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Ziehl-Abegg AG – Produkte 

Antriebstechnik Lufttechnik Regeltechnik Automotive 
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Zielsetzung für das PIM 

 

Weltweite und zeitnahe Versorgung aller Niederlassungen mit 
medienneutralen Verkaufsunterlagen 

 

 

 
Medien: Print, Web, Tablet, Smartphone, etc. 

Verkaufsunterlagen: Katalog, Flyer, Broschüre, Vertriebsdatenblatt, 
 Onlinekatalog, Auswahlprogramm, etc. 

ad hoc |  international | zielgruppenspezifisch | crossmedial 
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Einführung des PIM - Ausgangssituation 

 Fehlende einheitliche Datenbasis für die Produktkommunikation  

Manuelle Zusammenführung der Produktinformationen für jedes 
Vertriebsmedium 

Sprachanforderungen nicht erfüllbar bzw. pflegbar 

Kein einheitliches Layout bei Printmedien 
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Einführung des PIM - Ausgangssituation 

Früher 
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Einführung des PIM - Ausgangssituation 

Früher 
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Einführung des PIM 

Erstellung der priorisierten Medien mittels eines PIM 
 Printkataloge 

 Produktspezifische Datenblätter „Vertriebsdatenblatt“ 

 Auswahlprogramm für Ventilatoren „FANselect“ 

Entscheidung für crossbase und Plan Software als Partner 
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Einführung des PIM – Herausforderungen 

Unternehmensstruktur 

Akzeptanz der neuen Systeme  

Digitale Weiterverarbeitung der Stammdaten 

 Stammdatenveredelung / Strammdatentransformation 

 Analyse der Datenflüsse 

Gleichzeitige Einführung von PIM und „FANselect“ 

Einführung eines standardisierten Kataloglayouts 
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Stammdaten und Datenflüsse – Übersicht 

proALPHA Messdaten 

PIM 

Printkatalog Datenblatt weitere Medien 

Medien- 
elemente 
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Stammdaten und Datenflüsse – Printkatalog 
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Stammdaten und Datenflüsse – FANselect 
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Stammdaten und Datenflüsse – Vertriebsdatenblatt 
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Automatisierte Kataloge mit crossbase.print 

Heute 
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Automatisierte Datenblätter mit crossbase.office 

Technische Dokumentation für einen Artikel 
 zur Ergänzung eines Angebots 

 zur Hinterlegung beim Kunden für Bestandsprodukte 

Wesentliche Bestandteile sind 
 Technische Beschreibung  

Maßblatt/Zeichnung 

Kennlinien 

Produktfoto 

Schaltbild 
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Automatisierte Datenblätter mit crossbase.office 

Heute 
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PIM Live 

Crossbase.print 

Crossbase.office 

 „FANselect“ 
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Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit 
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